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la carica dei 105. Cosl si po-
frebbe definire, parafrasando il fi-
tolo del carfoon di Walt Disney,
I'esercito degli staristi. Ogni matti-
na, in fila indiana, seguivano il
“Cork” che li accompagnava sul
campo di regata e li “vegliava”
per futta la durata della prova, os-
sicurandosi che il vento non fosse
troppo forte né l'onda molfo for-
mata. Altrimenti, tutti in porfo a ur-
lare e a imprecare, qualche volfa,
quando la manovra di ormeggio
non era perfetta con il risultato f-
nale di un groviglio di Star, cime e
boe. Divertente... per il pubblico.

Certamente pit: piccole, ma nel-
l'insieme pit vistose dei maxi che fi
avevano preceduti in Costa Sme-
ralda, la pecca delle stelle era solo
una: quella di non essere stafe se-
guite da un codazzo di amici e fi-
danzate pari alla corte dei colle-
ghi. loro si di taglia maxi, sia in
mare sia in banchina. Sempre bril-
lanti gli staristi, in ogni senso, non-
ché affenti ai particolari, seppure
nel loro “piccolo”. Mai una tuta
fuori posto ad asciugare sul boma,
equipaggi costantemenfe in cop-
pia anche all’ora di cena, precisi e

y 4

Con maestrale si bordeggia nel Marina di Porto Cervo. Divertente.

ordinati pure nelle divise, dove il
numero velico poteva essere ri-
chiamato da quello delle t-shirt di
prodiere e skipper. Ma con i nume-
ri invertiti (vedi le maglie .di Paul
Cayard e di Stevie Erickson). Su-
perstizione? Di sicuro. Come la fisi-
ma che le mutande al rovescio por-
tano bene. Cerfo, a qualcosa sono
serviti anche gli adesivi della Me-
rif, sponsor ufficiale del Campiona-
to. Poiché I'arte della persuasione
delle signorine dell’organizzazio-

ne a poco era servita per convin-
cere gli staristi ad affaccare la de-
caleomania sullo scafo, le giovani
fancivlle, sono passate alle minac-
ce: o l'odesivo, o una sconfiffa.
Come si sa, non bisogna mai sfida-
re la sorfe né un presagio del ge-
nere. Vincent Brun, per esempio,
poi ha ceduto: non & ben chiaro se
prima al fascino della signorina, o
davanti a qualche risultato negati-
vo, ma alla fine 'adesivo "ha at-
taccato e ha ringraziato lo sponsor

(e la ragazza) dopo la prova.

Un sorriso, in banchina, non
mancava mai: quelli di Dado Gor-
la e della moglie Caterina erano
fra i pit smaglianti alla fine e anche
quando all’arrivo si scatenava la
caccia per i risultati, elaborati dal
“deus ex machina” dell’Olivetti In-
formation Services, Andrea Filac-
chioni, nessuno se la prendeva pits
di tanto se i fogli erano limitati.
Consultarli in dieci era la regola e
alimentava ulteriormente lo spirito
di gruppo. E vero, & sfato un cam-
pionato davvero sofferfo, con mat-
finate spese a guardare ['infelli-
genza in aftesa del colpo di can-
none. E i commenti sono stati sinfe-
tizzati dai nomi delle barche iscrit-
fe: dal pit agguerrito americano,
Top Gun, all’esplicito Violence de-
?_Ii austriaci, dall‘avvilito appello,

iramisu lanciato dagli svizzeri, al
risolutivo Rhum portoghese e, con
l'intrepido Rato Veloz brasiliano,
che non ha corso come avrebbero
voluto, un sospiro di sollievo [visto
il fitolo iridato vinto a tavolino)
giunto da Rio de Janeiro: Era ora!

Paocla Tancredi
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